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Vi gor det for att alla ska kunna
vaxa upp med lika mojligheter.






Vi

1. Langsiktiga

Vi ar en ansvarsfull och langsiktig fastighetsagare som aktivt valjer
att verka i omraden dar vi kan starka en positiv samhallsutveckling
med utgangspunkt i lokala behov och i samverkan med lokala
aktorer.

2. Lyhorda

Vi ar lyhérda for att forsta behov, forutsattningar och potential,
eftersom vi vet att lokala utmaningar kraver lokala |6sningar. Vi ar
inkluderande och transparenta i vara utvecklings- och
beslutsprocesser, for att hela tiden lara oss hur vi pa basta satt kan
utveckla och stérka ett omrade.

3. Malmedvetna

Vi valjer att investera i omraden, dar vi som oberoende aktér med
civilkurage, engagemang och innovativa evidensbaserade I6sningar
vill utgora en drivande kraft for en positiv samhallsutveckling och ge
alla manniskor mojlighet att vaxa med ratt forutsattningar.

» "Dhet &r swdirt alt ge en konkret tidshorisont eftersom det ocksh handlar om att attrahera hyresghster, men vi hoppas att allt ska vara klart <4 snart som
mijligt”, siger Cecilia Safses, v Br Hemmaplan som tar Sver Gottsunda centrum.

Klottra dina férslag — du kan
paverka Gottsunda centrum

»Uppsala

I Gottsunda centrum har de nya
dgarna Hemmaplan satt upp en
Klotterviigg dir Uppsalaborna kan
onska vad de vill se i kdpcentrumet.

1 maj silde Uppsala kommun
Gotrsunda centrum till Bon-
nicragda fastighetsbolaget
Hemmaplan for en halv mil-
jard kronor. Efter det Sver-
Hagad:‘i" beslu-
Bagade m:rpamct e bestis
avshutas i finalmingsritten
i okinber. De nya 3garma till-
trider den 31 oktober, men
hhar redan nu startat en med-
borganndersikming med
Uppsalaborna om vad de vill
se i kibprentrumet.

-V¥i har sant upp en koster-
wimm Azr alla SruEllnemma 2

ranger som McDonalds och
Max, men hon menar atr det
inte kommer att vara maijligt.

- Tyvarr kommer vi inte
kunna f2 dit ndgon av dessa
kedjor dd de endast etablerar
fristiende restauranger med

drive through, siger hon

P andra plats kommer klad-

kedjor som H&M, New Yorker
och Dressman. Cecilia Safaee
menar att Hemmaplan kom-
mer att ta bestkarnas dnske-

mi.l p& stiirsta alh-'aI
r eamlatk in alla fe




Trygghet & sakerhet



Psykisk och fysisk halsa



Demokrati och delaktighet



Utbildning



Arbetsmarknad



Genom vara centrum skapar vi fler maojligheter for manniskor i naromradet,
och starker darigenom deras socioekonomiska forutsattningar, med ringar
pa vattnet langt utanfor var fastighetsgrans.

Socioekonomiska utmaningar bottnar i
strukturell fattigdom & segregation

Starkta ekonomiska forutsattningar ger
starkta sociala forutsattningar...

63% av barnfamiljer i Gottsunda
och 49% i Rosengard lever i
barnfattigdom, jamfort med
riksgenomsnittet pa 9,2%.

Fattigdom

Endast 23% har eftergymnasial
utbildning i omraden med
socioekonomiska utmaningar,
och endast 56% forvarvsarbetar. 2

Utbildningsniva
och arbetsloshet

Fler ar utsatta for brott i
socioekonomiskt utsatta
omraden, liksom andelen

Kriminalitet manniskor som upplever
otrygghet.3
Skillnaden i férvantad livslangd
Fysisk och mellan en lagutbildad i Varby och
psykisk ohalsa en hogutbildad person i Danderyd
ar18 ar’
o Manniskor i socioekonomiskt
Lat tillit till utsatta omraden litar mindre pa
manniskor och sina grannar och samhéllets
samhalle institutioner, och valdeltagandet

ar 19% lagre.’

1) SCB, 2020 resp. 2019

2) Segregation i Sverige, Delegationen mot segregation, 2021

3) Nationella trygghetsundersodkningen, Brottsférebyggande radet, 2018
4) Institutionen for folkhalsovetenskap, Karolinska Institutet, 2014

5) Social tillit i hoglitarlandet Sverige, SOM-institutet, Goteborgs universitet, 2022

Nara samarbete med hyresgaster och
leverantorer for att optimera
Ionsamhet med gemensamma
incitament.

Fler lokala naringsidkare genom
Inkubator for lokala entreprenorer,
och fler mojligheter till sysselsattning
genom Centrumakademin.

Bygga och facilitera en central och
trygg motesplats for hela omradet,
dar besokare exponeras mot en kultur
med starka varderingar och nudging
mot beteenden och attityder som
framjar omradets utveckling genom
social kontroll.

Fler positiva och meningsfulla

sociala sammanhang. Centrum

Jamstalld och inkluderande utveckling
av centrum skapar engagemang och
delaktighet i omradet.

>

...och en sjalvforstarkande positiv
utvecklingsspiral for hela omradet

Okade inkomster ir sjilvférstirkande och bidrar
till en starkare lokal ekonomi.

Nar inkomsterna dkar for laginkomsttagare 6kar de
sin konsumtion mer an hoginkomsttagare som

i stallet sparar i hogre utstrackning, vilket leder till en
starkare kundbas for Hemmaplans centrum.

Minskad organiserad brottslighet och nyrekrytering
till kriminella natverk.

En central motesplats med positiva sociala
sammanhang, engagemang och delaktighet som far
ringar pa vattnet langt utanfér centrum.

Ekosystem

...som starker omradets narrativ, bade
for manniskor som bor och verkar i
omradet, och for hela staden

Narrativ



Vi har utgatt ifran vedertagen struktur inom miljomassig hallbarhet och
applicerat over alla hallbarhetsomraden for traffsakra mal, indikatorer,
initiativ och uppfdljningsmekanismer utifran vilken niva av radighet vi har

| varje scope.

TN

Vivilier att gora Hallbarhetsma
vara |
halbarhetsmal

affarskritiska
genom att linka
dem till var

finansiering. Hallbar styrning

Miljomassig
hallbarhet

Social hallbarhet

Ekonomisk
hallbarhet '

> Positiv samhallsutveckling < Verktyg
Forvaltning
Samverkan
Scope 3:
Besokare Kommunikation
och boende
Utveckling
Scope 2:
Hyresgaster \/
Underleverantorer
Centrum
Scope 1:
Centrumfastigheten

God forstaelse for forutsattningar genom social-
och miljoriskanalys infor alla forvarv

1) Eftersom Hemmaplan verkar i omraden praglade av socioekonomiska utmaningar, och med forstaelse for att socioekonomiska utmaningar
bottnat i ekonomiska utmaningar, har vi valt att sarskilt bryta ut och fokusera pa ekonomisk hallbarhet.

Ekosystem

Narrativ

18



Social hallbarhet

1. Ett tryggt centrum

Ett sdkert centrum dér hyresgéster och
besdkare kanner sig trygga i och runt
centrumfastigheten

2. Jamstilld tillgang till centrumets
utbud

Participatorisk och inkluderande utveckling
av centrumfastigheten och kringliggande
miljder som frdmjar kvinnors och barns
tillgénag till centrumet och dess utbud

3. Framja god fysisk och psykisk hils

Meningsfulla sammanhang och mdétesplatse
som skapar gemenskap och framjar psykisk
halsa, med fokus pa mat, kultur och idrott
(som framjar fysisk halsa & halsosamma
kostvanor)




2023-01-12
Hemmaplan tecknar hallbarhetsliankat lan
med SEB

Fastighets AB Hemmaplan ("Hemmaplan”) konkretiserar sitt arbete for en positiv
samhiillsutveckling i Gottsunda och tecknar ett hiallbarhetslankat 14dn med SEB, som for
forsta gangen tecknar ett hillbarhetslinkat ldn med sa stort fokus pa sociala aspekter.

Gottsunda Centrum, som forviarvades av Hemmaplan 2022, omfattar 29 000 kvadratmeter som
inrymmer bland annat handel, vard och samhallsservice, bibliotek, kulturhus och kontor.
Tillsammans med méanniskor som bor och ar verksamma i omradet, vill Hemmaplan utveckla
Gottsunda Centrum till en levande motesplats, och darigenom driva en positiv samhallsutveckling
langt utanfor fastighetsgransen.

Hemmaplans kop av Gottsunda centrum har finansierats genom ett hallbarhetslankat banklédn hos
SEB. Det innebar att rantan pa lanet ar knuten till sociala och miljomassiga mal, med en rabatt om
malen nas och ett paslag om Hemmaplan misslyckas med att nd malen. Malen linjerar med
Hemmaplans hallbarhetsstrategi med fokus pa miljomassig, social och ekonomisk héllbarhet, det
sistnamnda av sarskild vikt i omraden praglade av socioekonomiska utmaningar dd manga av
utmaningarna just bottnar i ekonomiska utmaningar.



Vi faciliterar och accelererar en hallbar, positiv och lonsam samhallsutveckling
genom att bygga motesplatser och ekosystem som starker omradets
socioekonomiska forutsattningar och forandrar omradets narrativ.

Hur?

Centrum

~O~

83
Ekosystem '\, @ d

\O/

Narrativ

En sprudlande central motesplats och
samlingspunkt med starka
varderingar och positiva sociala
sammanhang for hela omradet, och
en destination for hela staden

Lokal, lyhord och narvarande forvaltning
Lépande och lagintensiv datainsamling for
traffsaker behovsanalys

Stark vardebaserad kultur, inbjudande
design och omhandertaget centrum
Motesplatser och positiva sociala
sammanhang kring mat, kultur och idrott
Facilitering av platssamverkan

* Ett resilient och engagerat lokalt
samhalle med blomstrande naringsliv
och tillit som starker omradets
socioekonomiska forutsattningar och
skapar fler och lika mojligheter for
manniskor som bor och verkar i
omradet

* Samverkan och gemensamma incitament
med hyresgaster
Kontantfria centrum

* Multiplikatoreffekter i alla initiativ

* |nkubator for lokala entreprendrer

* Mer meningsfull sysselsattning genom
centrumakademin

NLINGSPROGRAM STARTAR Sa
~ Malet &r att arliaen fa in 100 personer i iobb

* Ett positivt narrativ som speglar

omradets alla nyanser, lyfter
forebilder och starker manniskors
framtidstro

Lépande for omradet varumarkesbyggande
kommunikation och aktiviteter dar vi tar
ansvar fér omradets narrativ.
Kommunikation och aktiviteter (media,
sociala media ("instagram-moments”), 1 pa
miljonen, Manadens hjalte mfl initiativ).

Ta omradet ut till hela staden, for att fler
ska upptacka omradet.

Folkfest i Gottsunda - firade att
Sverige gick vidare: “"Hoppades
pa 3-0”

Sverige gick vidare och slog ut Japan med 2-1 i fotbolls-vm, dr

lokalfostrade Filippa Angeldahl blev en stor matchhjalte. P&
i var det ett medan matchen

spelades.






Multiplikatoreffekter i alla initiativ ger maximal social, miljomassig och
ekonomisk effekt och starker de socioekonomiska forutsattningarna i omradet.

* Exempel: Mindre matsvinn = mer matentreprenorer

* Vi etablerar ett cirkulart livsmedelsflode i Gottsunda Centrum, med malet om att skapa ett
matsvinnsfritt centrum och darigenom minska var klimatpaverkan.

* Minskat matsvinn blir ett verktyg for att optimera lonsamhet for befintliga hyresgaster, bygga nya
matentreprendrer, skapa fler lokala arbetstillfallen och forandra omradets narrativ.

Ekosystem
Centrum * Minskade ravarukostnader fran det cirkulara
livsmedelsflodet ger maojlighet att etablera nya
* Matsvinn innebar idag en kostnad for matentreprendrer genom var inkubator for
livsmedelsbutiker och restauranger. Med lokala entreprendrer, som kan starka omradets
ett cirkulart livsmedelsflode baserat pa identitet, skapa engagemang genom
samverkan mellan hyresgaster dar svinn motesplatser och sociala sammanhang, och
fran livsmedelsbutiker tas om hand som i skapa fler mojligheter till lokal sysselsattning.

resurs hos caféer och restauranger,
optimerar vi lonsamheten hos befintliga
hyresgaster, livsmedelsbutiker och café-
och restaurangaktorer.

Narrativ

* Genom catering och take away-koncept bygger
vi lonsamhet hos matentreprenorer, samtidigt
som vi tar Gottsunda till “bestallare” runt om i
hela Uppsala - “bestallare” som pa sikt blir
“besokare”, och forandrar associationerna till
Gottsunda och successivt forandrar narrativet
om omradet.






Valkommen till

din Hemmaplan-




Runda-zoom/bords-samtal

Kopplat till ert foretags vardekedja var ser
ni att ni gor storst nytta for omstallningen |
er affar - socialt, ekologiskt och
ekonomiskt?

il '_'ll"ll_l"l-l'_'ll_l'_'lll_l
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